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	Nazwa przedmiotu
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1. INFORMACJE OGÓLNE O PRZEDMIOCIE


	Kierunek studiów
	Politologia

	Forma studiów
	Studia stacjonarne

	Poziom studiów
	Studia licencjackie

	Rok i semestr/y studiów
	Rok III, semestr VI

	Profil studiów
	Profil ogólnoakademicki

	Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	Liczba punktów ECTS
	3

	Specjalność
	Doradztwo i zarządzanie polityczne

	Jednostka prowadząca przedmiot
	Instytut Politologii
Uniwersytetu Opolskiego

	Koordynator przedmiotu
	Dr Adam Drosik

	Kontakt do koordynatora
	adam_drosik@wp.pl





	
2. CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU


	Język wykładowy
	Polski

	Wymagania wstępne
	Znajomość w podstawowym zakresie amerykańskiego systemu politycznego. 

	Cele przedmiotu
	Zapoznanie ze specyfiką amerykańskich kampanii wyborczych, ze szczególnym naciskiem na kampanie prezydenckie. 

	Formy zajęć
	Ćwiczenia

	Sposób realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniu dydaktycznym UO

	Metody dydaktyczne
	Projekcja filmowa, oglądanie materiałów audiowizulanych, prezentacja multimedialna.

	Treści programowe
	1. Cechy amerykańskiego systemu politycznego
2. Elektorzy i kolegium elektorskie
3. Dzień wyboróów oraz alternatywne formy głosowania
4. Kobiety w amerykańskiej polityce
5. Religia a wybory
6. Reklama w kampaniach amerykańskich
7. October surprise
8. Najważniejsze kampanie wyborcze

	Wykaz
literatury podstawowej
	Dobek-Ostrowska B. (pod red.), Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2005.
Jabłoński A., Sobkowiak L. (pod red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2002.
Lewicki Z., Igrzyska demokracji. Amerykańska kultura wyborcza, Polski Instytut Spraw Międzynarodowych, Warszawa 2016. 
Lis T., Jak to się robi w Ameryce, Wydawnictwo Książkowe Twój Styl, Warszawa 2000.
Płudowski T., Komunikacja polityczna w amerykańskich kampaniach wyborczych, Wydawnictwo PWN, Warszawa 2008.
Wojtkowiak Ł., Kultura masowa a marketing polityczny. Przypadek amerykańskich kampanii prezydenckich 2000 i 2004, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2010.

	Wykaz
literatury uzupełniającej
	Mazur M., Marketing polityczny. Studium porównawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA i Polsce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002.
Michałowski J., Wielka gra o Biały Dom, Wydawnictwo Czytelnik, Warszawa 1972.
Mucha B., Finansowanie kampnii wyborczych do legislatur stanowych w systemie federalnym Stanów Zjednoczonych, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2010.
Pattke H., Jak zostaje się prezydentem w Stanach Zjednoczonych?, Wydawnictwo Wiedza Powszechna, Warszawa 1987.
Płudowski T. (red.), American politics. Media and Elections, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2005.
Ummins J., Gra o Biały Dom. Haki, ciosy inieczyste zagrania amerykańskich kampnii wyborczych, Wydawnictwo RM, Warszawa 2016.
Zakrzewski J., Jak zostać prezydentem,Wydanwctwo Książka i Wiedza, Warszawa 1980.





	
3. EFEKTY KSZTAŁCENIA


	KOD
	WIEDZA

	W_01
	Definiuje podstawwe zagadnienia związane z amerykańskim systemem politycznym i wyborczym

	W_02
	Identyfikuje i charakteryzuje najważniejsze procesy i relacje zachodzące w amerykańskich kampaniach wyborczych

	
	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Analizuje najważniejsze procesy zachodzące w trakcie amerykańskich kampanii wyborczych

	U_02
	Ocenia i poddaje krytycznej analizie skuteczność podjętych działań wyborczych w USA

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Prowadzić dyskusję dotycząca kampanii wyborczych w USA potrafiąc przywołać konkretne przykłady

	K_02
	Wykazuje odpowiedzialność w wygłaszanych sądach zachowując otwartość myślenia i potrafiąc dostrzec złożoność i wielowymiarowość zachodzących zjawisk

	K_03
	Protrafi przygotować samodzielnie prezentację multimedialną





	
3.1. METODY OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	Egzamin ustny
	

	Egzamin pisemny
	

	Projekt
	

	Kolokwium
	

	Zadania domowe
	

	Referat / sprawozdanie
	

	Prezentacja multimedialna
	X

	Dyskusja
	X

	Inne
	

	
3.2. KRYTERIA OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	
	W (egz.)
	Ćw
	K/L

	na ocenę 3.0
	
	51%
	

	na ocenę 3.5
	
	60%
	

	na ocenę 4.0
	
	70%
	

	na ocenę 4.5
	
	80%
	

	na ocenę 5.0
	
	90%
	





	
4. NAKŁAD PRACY STUDENTA WYRAŻONY 
W PUNKTACH ECTS


	Działanie
	Obciążenie godzinowe

	Udział w zajęciach dydaktycznych określonych w planie studiów
	30

	Udział w konsultacjach
	5

	Zaliczenie zajęć
	15

	Przygotowanie studenta do zajęć 

	25

	Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu
	




Karta Przedmiotu, obowiązująca w Instytucie Politologii UO od roku akademickiego 2015/16.
Przygotowana przez IZDJK IP UO na podstawie analizy dobrych praktyk innych jednostek akademickich i wymiany wzajemnych doświadczeń m.in. z UJK, UWr, UWM, a także zaleceń MniSW i PKA.
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