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KARTA PRZEDMIOTU
	
	

	Nazwa przedmiotu
	Reklama polityczna

	Kod przedmiotu
	

	1. INFORMACJE OGÓLNE O PRZEDMIOCIE



	Kierunek studiów
	Stosunki międzynarodowe i politologia

	Forma studiów
	Studia stacjonarne

	Poziom studiów
	Licencjat

	Rok i semestr/y studiów
	Rok III, semestr V

	Profil studiów
	Profil ogólnoakademicki

	Forma zaliczenia zajęć
	Zaliczenie z oceną

	Liczba punktów ECTS
	3

	Specjalność
	Marketing polityczny

	Jednostka prowadząca przedmiot
	Instytut Politologii

	Koordynator przedmiotu
	Dr Adam Drosik

	Kontakt do koordynatora
	adam_drosik@wp.pl


	2. CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU


	Język wykładowy
	polski

	Wymagania wstępne
	Znajomość podstawowych zagdanień z zakresu komunikowania politycznego

	Cele przedmiotu
	Poznanie podstawowych pojęć oraz form reklamy politycznej. Nabycie wiedzy i umiejętności w przygotowaniu projektu z zakresu podstawowych form reklamy.

	Formy zajęć
	Wykład (15 h), ćwiczenia (30 h)

	Sposób realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniu dydaktycznym UO

	Metody dydaktyczne
	Wykład, projekcja filmowa, praca projektowa.

	Treści programowe
	1. Podstawowe pojęcia z zakresu reklamy politycznej

2. Formy reklamy

3. Reklama wizualna

4. Reklama audiowizualna: pozytywna i negatywna

5. Reklama audiowizualna w nowych mediach

	Wykaz

literatury podstawowej
	Adamik-Szysiak M., Telewizyjna reklama polityczna w Polsce w latach 2005-2010, Lublin 2012.

Cwalina W., Falkowski A., Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdańsk 2005.

Cwalina W., Telewizyjna reklama polityczna, Lublin 2000.

Dobek-Ostrowska B. (pod red.), Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2005.

Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.

Hatalska N., Cząstki przyciągania, Gliwice 2014.

Jabłoński A., Sobkowiak L. (pod red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2002.

Jeziński M. (pod red.), Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Dom Wydawniczy Duet, Toruń 2005.

Ociepka B. (pod red.), Kształtowanie wizerunku, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2005.

Peszyński W., Walka na spoty po polsku. Przypadek kampnii parlamentarnych z lat 2001-2007, Toruń 2012.

Trzeciak S., Drzewo kampnii wyborczej, czyli jak wygrać wybory, Sopot 2014.

	Wykaz

literatury uzupełniającej
	Barska A., Michałkowska M., Śnihur J., Reklama wczoraj i dziś, Warszawa 2016. 

Beck G., Zakazana retoryka. Podręcznik manipulacji, Gliwice 2007.

Dragowić K., Dragowić N., Reżyseria filmu reklamowego, Warszawa 2012.

Fitzpatrick P., Kawasaki G., Jak Cię widzą, tak Cię piszą. Sztuka autopromocji w mediach społecznościowych, Gliwice 2016. 

Grębowiec J., Pragmatyka reklamy, Warszawa 2017.

Jantsch J., Siła pozytywnych opinii, Warszawa 2011.

Murdoch A., Kreatywność w reklamie, Warszawa 2005.

Śmid W., Język reklamy w komunikacji medialnej, Wrocław 2008.

Witek E., Komunikacja wizerunkowa. Nowoczesne narzędzia, Wrocław 2015.


	3. EFEKTY KSZTAŁCENIA



	KOD
	WIEDZA

	W_01
	Definiuje podstawowe zagadnienia związane z reklamą polityczną

	W_02
	Rozróżnia charakterystyczne elementy poszczególnych form reklamy

	
	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Potrafi poddać krytycznej analizie różne formy reklamy politycznek

	U_02
	Projektuje podstawowe rodzaje reklam plitycznych

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Pracuje w grupie w celu przygotowania projektu 

	K_02
	Dyskutuje nad przygtowanymi projektami potafiąc poddać je krytycznej analizie zarazem zachowując otwartość na spostrzeżenia innych

	K_03
	Przestrzega ustaleń dotyczących przygotowywanych projektów


	3.1. METODY OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA



	Egzamin ustny
	

	Egzamin pisemny
	

	Projekt
	X

	Kolokwium
	

	Zadania domowe
	

	Referat / sprawozdanie
	

	Prezentacja multimedialna
	

	Dyskusja
	

	Inne
	

	3.2. KRYTERIA OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA



	
	W (egz.)
	Ćw
	K/L

	na ocenę 3.0
	
	51%
	

	na ocenę 3.5
	
	60%
	

	na ocenę 4.0
	
	70%
	

	na ocenę 4.5
	
	80%
	

	na ocenę 5.0
	
	90%
	


	4. NAKŁAD PRACY STUDENTA WYRAŻONY 

W PUNKTACH ECTS



	Działanie
	Obciążenie godzinowe

	Udział w zajęciach dydaktycznych określonych w planie studiów
	45

	Udział w konsultacjach
	5

	Zaliczenie zajęć
	5

	Przygotowanie studenta do zajęć 

	10

	Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu
	10


Karta Przedmiotu, obowiązująca w Instytucie Politologii UO od roku akademickiego 2015/16.

Przygotowana przez IZDJK IP UO na podstawie analizy dobrych praktyk innych jednostek akademickich i wymiany wzajemnych doświadczeń m.in. z UJK, UWr, UWM, a także zaleceń MniSW i PKA.
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