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	Nazwa przedmiotu
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	Kod przedmiotu
	

	
1. INFORMACJE OGÓLNE O PRZEDMIOCIE


	Kierunek studiów
	Politologia

	Forma studiów
	Studia stacjonarne

	Poziom studiów
	Studia licenciackie

	Rok i semestr/y studiów
	Rok II, semestr IV

	Profil studiów
	Profil ogólnoakademicki

	Forma zaliczenia zajęć
	Egzamin

	Liczba punktów ECTS
	4

	Specjalność
	

	Jednostka prowadząca przedmiot
	Instytut Politologii
Uniwersytetu Opolskiego

	Koordynator przedmiotu
	Dr Adam Drosik

	Kontakt do koordynatora
	adam_drosik@wp.pl





	
2. CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU


	Język wykładowy
	Polski

	Wymagania wstępne
	Wiedza z zakresu systemów politycznych ze szczególnym uwzględnieniem systemów wyborczych.

	Cele przedmiotu
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z zagadnieniami z zakresu komunikacji wyborczej oraz zarządzania procesem wyborczym. Studenci poszerzą umiejętności pracy w grupie oraz pracy projektowej.

	Formy zajęć
	Wykła monograficzny. 
Ćwiczenia

	Sposób realizacji zajęć
	Zajęcia w pomieszczeniu dydaktycznym UO

	Metody dydaktyczne
	Wykład-prelekcja, projekcja filmowa, oglądanie materiałów audiowizualnych, samodzielna praca studentów, rozwiązanie konkretnego problemu praktycznego.

	Treści programowe
	1. Marketing a marketing polityczny
2. Rozwój marketingu politycznego
3. Rynek wyborczy: segmentacja-targeting-pozycjonowanie
4. Startegia polityczna i strategia wyborcza
5. Komunikacja marketingowa: marketing bezpośredni, reklama polityczna, polityczny public relations
6. Kampnia negatywna
7. Nowe media w marketingu politycznym

	Wykaz
literatury podstawowej
	Batorski D., Nagraba M., Zając J., Zbieranek J., Internet w kampanii wyborczej 2011, Instytut Spraw Publicznych, Warszawa 2012.
Dobek-Ostrowska B. (pod red.), Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komunikowania politycznego, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2005.
Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.
Jabłoński A., Sobkowiak L. (pod red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2002.
Jeziński M. (pod red.), Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Dom Wydawniczy Duet, Toruń 2005.
Ociepka B. (pod red.), Kształtowanie wizerunku, Wydawnictwo Uniwersytetu Wrocławskiego, Wrocław 2005.
Pietraś Z., Decydowanie polityczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa; Kraków 1998
Wiszniowski R., Marketing wyborczy, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa-Wrocław 2000.

	Wykaz
literatury uzupełniającej
	Cwalina W., Falkowski A. (pod red.), Marketing polityczny: perspektywa psychologiczna, Gdańskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdańsk 2005.
Karwat M., Sztuka manipulacji politycznej, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 1999.
Kochan M., Slogany w reklamie i polityce, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2003.
Kochan Marek, Slogany w reklamie i polityce, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2003.
Kolczyński M. (pod red.), Marketing polityczny: założenia teoretyczne, reguły działania, praktyka kampanijna, Górnośląska Wyższa Szkoła Handlowa im. Wojciecha Korfantego, Katowice 2005.
Kolczyński M., Sztumski J. (pod red.), Marketing polityczny : kształtowanie indywidualnych i zbiorowych opinii, postaw i zachowań, Wydawnictwo „Śląsk”, Katowice 2003.
Lis T., Jak to się robi w Ameryce, Wydawnictwo „Twój Styl”, Warszawa 2000.
Mazur M., Kolczyński M., Wojna na wrażenia : strategie polityczne i telewizja w kampaniach wyborczych 2005 r. w Polsce, Wydawnictwo Sejmowe : Kancelaria Sejmu, Warszawa 2007.
Mazur M., Marketing polityczny. Studium porównawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA i Polsce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002.
Muszyński J., Marketing polityczny, Wydawnictwo Wyższej Szkoły Zarządzania i Marketingu w Warszawie, Warszawa 1999.
Płudowski T. (red.), American politics. Media and Elections, Wydawnictwo Adam Marszałek, Toruń 2005.
Wilkos S., Ferenc W. (pod red.), Kampania wyborcza; strategia – taktyka – komunikacja, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa 2001.





	
3. EFEKTY KSZTAŁCENIA


	KOD
	WIEDZA

	W_01
	Definiuje podstawowe zagadnienia związane z marketingiem poltycznym oraz rozpoznaje je w szeroko postrzeganych naukach politycznych

	W_02
	Wyjaśnia zachodzące procesy w obszarze komunikacji wyborczej

	
	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Rozwiązuje podstawowe problemy z zakresu marketingu politycznego 

	U_02
	Ocenia skuteczność podejmowanych rozwiązań i potrafi zaproponować alternatyne działania

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Dyskutuje na tematy związane z marketingiem politycznym

	K_02
	Pracuje w zespole nad rozwiązaniem konkrentnego problemu

	K_03
	Zachowuje otwartość i dostrzega wielowymiarowość zachodzących zjawisk i procesów





	
3.1. METODY OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	Egzamin ustny
	

	Egzamin pisemny
	X

	Projekt
	

	Kolokwium
	X

	Zadania domowe
	

	Referat / sprawozdanie
	

	Prezentacja multimedialna
	

	Dyskusja
	

	Inne
	

	
3.2. KRYTERIA OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	
	W (egz.)
	Ćw
	K/L

	na ocenę 3.0
	51%
	51%
	

	na ocenę 3.5
	60%
	60%
	

	na ocenę 4.0
	70%
	70%
	

	na ocenę 4.5
	80%
	80%
	

	na ocenę 5.0
	90%
	90%
	





	
4. NAKŁAD PRACY STUDENTA WYRAŻONY 
W PUNKTACH ECTS


	Działanie
	Obciążenie godzinowe

	Udział w zajęciach dydaktycznych określonych w planie studiów
	45

	Udział w konsultacjach
	5

	Zaliczenie zajęć
	5

	Przygotowanie studenta do zajęć 

	25

	Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu
	20




Karta Przedmiotu, obowiązująca w Instytucie Politologii UO od roku akademickiego 2015/16.
Przygotowana przez IZDJK IP UO na podstawie analizy dobrych praktyk innych jednostek akademickich i wymiany wzajemnych doświadczeń m.in. z UJK, UWr, UWM, a także zaleceń MniSW i PKA.
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