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2. CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
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3. EFEKTY KSZTAŁCENIA


	KOD
	WIEDZA

	W_01
	Definiuje podstawowe zagadnienia z obszaru marketingu politycznego ze szczególnym uwzględnieniem procesów wyborczych

	W_02
	Identyfikuje podstawowe procesy wyborcze oraz wyjaśnia zachodzące między nimi relacje

	
	UMIEJĘTNOŚCI

	U_01
	Projektuje podstawowe działania w obszarze kampanii wyborczej

	U_02
	Analizuje zachodzące procesy wyborcze oraz szacuje potencjalne rozwiązania

	U_03
	Wyciąga wnioski na podstawie zebranego materiału

	
	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_01
	Zachowuje ostrożny krytycyzm przy analizie zachodzących zjawisk i procesów wyborczych

	K_02
	Wykazuje kreatywność przy podejmowaniu rozwiązań z zakresu komunikacji wyborczej

	K_03
	Dyskutuje na tematy związane z kampanią wyborczą oraz procesami wyborczymi





	
3.1. METODY OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	Egzamin ustny
	

	Egzamin pisemny
	

	Projekt
	X

	Kolokwium
	

	Zadania domowe
	

	Referat / sprawozdanie
	

	Prezentacja multimedialna
	

	Dyskusja
	

	Inne
	

	
3.2. KRYTERIA OCENY EFEKTÓW KSZTAŁCENIA


	
	W (egz.)
	Ćw
	K/L

	na ocenę 3.0
	
	51%
	

	na ocenę 3.5
	
	60%
	

	na ocenę 4.0
	
	70%
	

	na ocenę 4.5
	
	80%
	

	na ocenę 5.0
	
	90%
	





	
4. NAKŁAD PRACY STUDENTA WYRAŻONY 
W PUNKTACH ECTS


	Działanie
	Obciążenie godzinowe

	Udział w zajęciach dydaktycznych określonych w planie studiów
	30

	Udział w konsultacjach
	5

	Zaliczenie zajęć
	15

	Przygotowanie studenta do zajęć 

	25

	Przygotowanie studenta do zaliczenia/egzaminu
	




Karta Przedmiotu, obowiązująca w Instytucie Politologii UO od roku akademickiego 2015/16.
Przygotowana przez IZDJK IP UO na podstawie analizy dobrych praktyk innych jednostek akademickich i wymiany wzajemnych doświadczeń m.in. z UJK, UWr, UWM, a także zaleceń MniSW i PKA.
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